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15
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21

22
23

25

26

27

28

24

31

32

19

20

30

29

18

Biel

Chur

Frauenfeld

Lugano

Montreux

Neuchâtel
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Thun

Zug

Luzern

St. Gallen

Winterthur
Basel

Bern

FRANKREICH

ITALIEN

ÖSTERREICH

DEUTSCHLAND

Genève

Lausanne

Zürich

Fribourg

	15	Fribourg
16	Grischa
	17	Jura Bernois
	18	Lac FM
	18	One FM
	19	Lausanne FM
	20	Liechtenstein
	21	Munot
	22	Neo 1
	23	Pilatus
	24	R3iii
	25	Rhône FM
	26	Rottu
	27	Rouge FM
	28	RTN
	29	Sunshine
	30	TOP
	31	Toxic.fm
	32	Zürisee
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In die Schweiz einstrahlende 
ausländische Sender
1  7
2  La Radio Plus
3  Nostalgie
3  NRJ
3  Virgin
4  Otto FM
4  Studio Star
4  RTO
5  Regenbogen
6  Seefunk

2

4

1    

5

6
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FRANKREICH

ITALIEN
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DEUTSCHLAND
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Lausanne

Zürich

Fribourg
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Wichtigste einzelne Pools
  �Swiss Radio Pool City 
(24, Basilisk, Basel 1, BE1, Capital FM, Pilatus)

  �Swiss Radio Pool 
(SRP City Plus, Lausanne FM, One FM)

  �Tourismus Pool 
(BeO, Central, Grischa, Rottu)

  �Pool Leman 4 
(La Radio Plus, Rouge FM, Lac, Virgin)

  �Pool JPA City 
(Fribourg, Rhône FM, RTN)

  ��Pool JPA City Plus 
(Fribourg, Chablais, Fréquence Jura, 
Jura Bernois, Rhône FM, RTN)

  �Pool Ticino 
(R3iii, RTO, Otto FM, Studio Star, 
Fiume Ticino)
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Tarife Einzelsender

Deutsche Schweiz
Preis pro Sekunde im Stunden-Zeitfenster

Sender Tag 6—7" 7—8" 8—9" 9—10" 10—11" 11—12" 12—13" 13—14" 14—15" 15—16" 16—17" 17—18" 18—19" 19—20" 20—21" 21—22"

Argovia Mo–Fr
Sa 
So

29.00
10.00 

5.00

33.00
14.00 
10.00

31.00
21.00 
12.00

24.00
26.00 
18.00

24.00
29.00 
21.00

31.00
29.00 
23.00

31.00
29.00 
21.00

31.00
27.00 
18.00

23.00
27.00 
18.00

23.00
27.00 
18.00

31.00
25.00 
18.00

33.00
24.00 
20.00

28.00
20.00 
20.00

17.00
17.00 
14.00

12.00
12.00 
10.00

10.00
10.00 
10.00

Basel 1 Mo–Fr
Sa 
So

15.00
3.50
3.50

19.70
7.00
7.00

16.60
12.00
12.00

15.70
13.00
13.00

14.10
11.00
11.00

14.30
14.40
14.10

16.80
13.00
13.00

15.40
12.10
11.00

14.40
11.80
11.00

14.60
11.00
11.00

14.70
11.00
11.00

17.20
13.00
11.70

15.00
9.00

13.70

8.60
8.30
7.40

7.10
5.00
4.20

5.20
4.00
4.00

Basilisk Mo–Fr
Sa 
So

22.00
3.00
3.00

28.00
5.50
5.50

25.00
15.00
15.00

20.30
22.00
22.00

20.00
22.30
22.30

22.00
22.30
22.30

25.00
23.40
23.40

25.00
22.00
22.00

16.90
19.40
19.40

18.00
15.30
15.30

20.80
17.00
17.00

24.50
19.00
19.00

20.00
17.70
17.70

15.00
15.00
15.00

10.50
9.30
9.30

7.80
6.50
6.50

BE1 Mo–Fr
Sa 
So

23.00
5.00
6.00

23.00
9.00

11.00

23.00
11.00
11.00

18.00
12.00
11.00

18.00
12.00
11.00

22.00
16.00
11.00

22.00
17.00
11.00

22.00
17.00
11.00

15.00
16.00
11.00

15.00
15.00
11.00

21.00
15.00
11.00

21.00
15.00
11.00

21.00
15.00
11.00

13.00
10.00

9.00

13.00
9.00
5.00

5.00
5.00
5.00

BeO Mo–Fr
Sa 
So

13.50
6.00
4.00

17.00
8.50
5.00

19.00
12.50

7.00

12.00
10.00

8.00

13.00
9.50
9.00

19.00
10.50
10.00

19.00
10.50

8.00

14.50
9.00
4.00

11.00
8.00
6.00

9.00
7.00
7.00

13.50
7.00
6.00

18.00
8.00
6.00

16.50
8.00
6.00

9.00
4.00
4.00

8.00
4.00
4.00

8.00
4.00
4.00

Canal 3, deutsch Mo–Fr
Sa 
So

6.00
2.50
2.50

9.00
6.00
6.00

9.00
6.00
6.00

9.00
6.00
6.00

8.00
6.00
6.00

8.00
9.00
9.00

9.00
9.00
9.00

9.00
9.00
9.00

6.00
9.00
9.00

6.00
6.00
6.00

9.00
6.00
6.00

9.00
6.00
6.00

6.00
6.00
6.00

6.00
6.00
6.00

2.50
2.50
2.50

2.50
2.50
2.50

Capital FM Mo–Fr
Sa 
So

15.00
9.00
9.00

17.00
9.00
9.00

17.00
9.00
9.00

15.00
15.00
15.00

17.00
15.00
15.00

18.00
17.00
17.00

18.00
17.00
17.00

18.00
17.00
17.00

15.00
15.00
15.00

15.00
15.00
15.00

18.00
15.00
15.00

18.00
15.00
15.00

18.00
15.00
15.00

13.00
9.00
9.00

5.00
5.00
5.00

5.00
5.00
5.00

Central* Mo–Fr
Sa 
So

10.00
3.65
2.00

16.50
10.35

4.75

19.80
15.90

9.65

16.00
17.50
13.15

17.50
18.00
18.00

18.00
16.50
11.75

19.85
19.85
19.85

14.65
13.15
13.15

13.00
13.00
12.25

12.90
9.75
9.10

17.00
14.85
12.25

19.75
13.75
12.00

16.50
11.00
12.00

9.50
9.50
9.50

6.25
6.25
6.25

6.25
6.25
6.25

Energy Zürich* Mo–Fr
Sa 
So

28.00
12.00 

8.00

33.00
20.00 

8.00

32.00
20.00 

9.00

26.00
28.00 
14.00

25.00
26.00 
15.00

27.00
30.00 
19.00

28.00
23.00 
21.00

26.00
20.00 
20.00

22.00
20.00 
12.00

21.00
20.00 
20.00

28.00
19.00 
17.00

33.00
20.00 
17.00

27.00
14.00 
15.00

20.00
10.00 
13.00

14.00
11.00 
12.00

11.00
7.00 
8.00

Eviva
Via Kabel

Mo–Fr
Sa 
So

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

6.00 
6.00 
6.00

4.00 
4.00 
4.00

4.00 
4.00 
4.00

FM 1 Mo–Fr
Sa 
So

17.40
5.40
4.00

26.10
11.40

4.10

21.50
16.80
11.00

19.70
21.80
16.80

20.30
24.80
17.60

23.60
21.10
18.10

25.20
22.00
17.60

22.60
18.00
15.10

18.10
18.40
14.00

17.40
16.70
13.60

20.60
15.20
14.60

24.40
17.60
16.00

21.80
17.10
14.90

15.60
12.30
13.00

10.00
6.90
8.90

8.40
5.70
5.90

Freiburg Mo–Fr
Sa 
So

3.00
3.00
3.00

3.05
3.05
3.05

3.65
3.65
3.65

3.90
3.90
3.90

3.85
3.85
3.85

4.05
4.05
4.05

4.95
4.95
4.95

4.10
4.10
4.10

3.65
3.65
3.65

3.60
3.60
3.60

3.55
3.55
3.55

4.40
4.40
4.40

3.95
3.95
3.95

3.35
3.35
3.35

3.05
3.05
3.05

3.00
3.00
3.00

Grischa Mo–Fr
Sa 
So

14.50
7.00
7.00

25.55
7.00
7.00

24.55
11.70
11.70

21.55
16.35
16.35

20.95
16.40
16.40

25.70
17.05
17.05

24.70
15.90
15.90

24.65
16.40
16.40

18.95
13.45
13.45

17.55
13.15
13.15

21.10
13.05
13.05

23.15
15.95
15.95

19.35
13.25
13.25

15.95
9.65
9.65

9.50
7.50
7.50

7.00
7.00
7.00

* 20% Rabatt bei Buchungen ab 5 Sendern
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Deutsche Schweiz
Preis pro Sekunde im Stunden-Zeitfenster

Sender Tag 6—7" 7—8" 8—9" 9—10" 10—11" 11—12" 12—13" 13—14" 14—15" 15—16" 16—17" 17—18" 18—19" 19—20" 20—21" 21—22"

Liechtenstein Mo–Fr
Sa 
So

9.50
9.50
9.50

9.50
9.50
9.50

9.50
9.50
9.50

7.50
7.50
7.50

7.50
7.50
7.50

9.50
9.50
9.50

9.50
9.50
9.50

9.50
9.50
9.50

7.50
7.50
7.50

7.50
7.50
7.50

9.50
9.50
9.50

9.50
9.50
9.50

9.50
9.50
9.50

6.00
6.00
6.00

3.00
3.00
3.00

3.00
3.00
3.00

Munot Mo–Fr
Sa 
So

9.40
7.40
7.40

9.40
7.40
7.40

9.40
7.40
7.40

9.40
9.40
9.40

9.40
9.40
9.40

9.40
9.40
9.40

9.40
9.40
9.40

6.40
7.40
7.40

6.40
7.40
7.40

6.40
7.40
7.40

9.40
7.40
7.40

9.40
7.40
7.40

9.40
7.40
7.40

9.40
7.40
7.40

5.40
5.40
5.40

5.40
5.40
5.40

Neo 1 Mo–Fr 
Sa 
So

6.00
2.00
2.00

7.50
3.00
2.00

6.90
3.80
2.00

6.20
5.60
3.50

5.30
6.00
5.00

6.20
6.00
5.00

6.00
6.00
4.50

5.00
6.00
4.50

4.20
6.00
4.50

4.80
5.00
4.50

5.30
4.50
4.50

6.70
4.50
4.00

6.20
4.50
4.00

5.20
4.50
3.00

3.50
3.00
2.00

3.10
2.00
2.00

Pilatus Mo–Fr
Sa 
So

23.90
7.00 
5.00

35.00
11.50 

5.00

26.50
22.50 
10.00

22.50
24.50 
15.00

21.00
28.50 
18.00

26.00
28.50 
20.50

27.50
26.00 
23.00

29.50
26.00 
19.50

21.90
26.00 
21.50

21.10
26.00 
20.00

25.80
22.00 
19.00

29.10
23.00 
19.50

24.20
22.00 
15.50

17.40
16.00 
13.00

13.70
10.00 
10.50

9.00
7.00 
6.00

Radio 1 Mo–Fr
Sa 
So

25.00
17.00 
12.00

25.00
17.00 
12.00

25.00
17.00 
12.00

23.00
23.00 
18.00

23.00
23.00 
18.00

25.00
21.00 
20.00

25.00
21.00 
20.00

25.00
21.00 
20.00

22.00
15.00 
15.00

22.00
15.00 
15.00

22.00
15.00 
15.00

25.00
16.00 
16.00

25.00
16.00 
16.00

20.00
20.00 
14.00

10.00
10.00 
10.00

10.00
10.00 
10.00

24 Mo–Fr
Sa 
So

33.00
26.00 
19.00

36.00
31.00 
20.00

36.00
33.00 
22.00

33.00
34.00 
27.00

32.00
34.00 
31.00

32.00
38.00 
33.00

36.00
39.00 
33.00

33.00
33.00 
28.00

33.00
33.00 
25.00

30.00
31.00 
26.00

30.00
29.00 
25.00

34.00
34.00 
23.00

31.00
26.00 
22.00

21.00
17.00 
18.00

16.00
16.00 
12.00

12.00
12.00 
12.00

32 Mo–Fr
Sa 
So

18.00
5.00 
2.00

24.00
11.00 

4.00

21.00
14.00 

7.00

21.00
19.00 
13.00

22.00
21.00 
14.00

22.00
22.00 
19.00

24.00
21.00 
17.00

23.00
20.00 
13.00

19.00
19.00 
14.00

19.00
18.00 
14.00

22.00
18.00 
14.00

23.00
17.00 
17.00

21.00
14.00 
14.00

13.00
12.00 

9.00

9.00
8.00 
8.00

6.00
5.00 
5.00

105 Mo–Fr 
Sa 
So

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

10.00
10.00
10.00

Rottu Mo–Fr
Sa 
So

4.60
4.60
4.60

8.40
8.40
8.40

9.10
9.10
9.10

9.10
9.10
9.10

7.90
7.90
7.90

12.05
12.05
12.05

12.35
12.35
12.35

9.55
9.55
9.55

7.60
7.60
7.60

8.55
8.55
8.55

9.30
9.30
9.30

8.45
8.45
8.45

8.10
8.10
8.10

5.20
5.20
5.20

2.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00

Sunshine* Mo–Fr
Sa 
So

14.00
6.50 
6.00

15.00
12.50 

6.50

15.00
14.00 

8.00

14.00
13.00 
11.00

14.00
13.00 
11.00

15.50
15.50 
12.00

17.00
14.00 
14.00

15.50
15.00 
13.00

10.00
10.00 
10.00

12.00
12.00
12.00

15.50
14.00 
13.00

17.00
14.50 
14.50

16.00
13.00 
12.00

8.00
7.00 
7.00

5.00
5.00 
5.00

5.00
5.00 
5.00

TOP* Mo–Fr
Sa 
So

24.00
9.00
9.00

28.00
16.00
16.00

28.00
22.00
22.00

26.00
22.00
22.00

26.00
22.00
22.00

28.00
24.00
24.00

28.00
26.00
26.00

28.00
24.00
24.00

24.00
22.00
22.00

24.00
22.00
22.00

24.00
22.00
22.00

28.00
24.00
24.00

26.00
18.00
18.00

20.00
16.00
16.00

18.00
14.00
14.00

16.00
14.00
14.00

Toxic.fm Mo–Fr
Sa 
So

3.60
1.00
1.00

3.40
1.00
1.40

2.40
1.30
2.10

2.60
4.00
3.30

3.10
3.80
3.90

3.80
4.30
4.10

3.70
4.50
2.00

2.70
3.50
4.90

2.60
2.40
2.00

3.80
2.80
2.00

4.50
4.20
2.60

3.10
3.10
2.70

3.00
3.30
4.90

3.80
3.70
5.50

3.40
2.80
3.20

2.00
1.60
1.00

Zürisee Mo–Fr
Sa 
So

21.00
13.00 
10.00

28.00
15.00 
12.00

24.00
19.00 
15.00

22.00
20.00 
15.00

20.00
21.00 
17.00

23.00
21.00 
17.00

25.00
20.00 
18.00

21.00
19.00 
15.00

20.00
18.00 
15.00

20.00
15.00 
14.00

24.00
16.00 
14.00

28.00
16.00 
17.00

22.00
14.00 
13.00

15.00
12.00 
12.00

12.00
5.00 
5.00

8.00
5.00 
5.00

* 20% Rabatt bei Buchungen ab 5 Sendern
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Westschweiz
Preis pro Sekunde im Stunden-Zeitfenster

Sender Tag 6—7" 7—8" 8—9" 9—10" 10—11" 11—12" 12—13" 13—14" 14—15" 15—16" 16—17" 17—18" 18—19" 19—20" 20—21" 21—22"

Canal 3, französisch Mo–Fr
Sa 
So

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

2.00
2.00
2.00

2.00
2.00
2.00

Chablais Mo–Fr
Sa 
So

6.65
6.65
6.65

9.35
9.35
9.35

9.95
9.95
9.95

9.10
9.10
9.10

9.30
9.30
9.30

9.40
9.40
9.40

7.50
7.50
7.50

5.85
5.85
5.85

5.15
5.15
5.15

5.55
5.55
5.55

6.75
6.75
6.75

8.10
8.10
8.10

6.05
6.05
6.05

4.25
4.25
4.25

3.00
3.00
3.00

3.00
3.00
3.00

Fréquence Jura Mo–Fr
Sa 
So

6.50
6.50
6.50

9.50
9.50
9.50

9.50
9.50
9.50

9.80
9.80
9.80

9.80
9.80
9.80

12.00
12.00
12.00

13.00
13.00
13.00

7.00
7.00
7.00

6.50
6.50
6.50

6.50
6.50
6.50

9.50
9.50
9.50

9.50
9.50
9.50

9.50
9.50
9.50

6.50
6.50
6.50

4.50
4.50
4.50

3.00
3.00
3.00

Fribourg Mo–Fr
Sa 
So

7.40
7.40
7.40

12.10
12.10
12.10

12.20
12.20
12.20

13.20
13.20
13.20

12.35
12.35
12.35

13.30
13.30
13.30

12.90
12.90
12.90

12.25
12.25
12.25

9.75
9.75
9.75

10.20
10.20
10.20

11.60
11.60
11.60

13.55
13.55
13.55

11.75
11.75
11.75

7.45
7.45
7.45

5.30
5.30
5.30

3.30
3.30
3.30

Jura Bernois Mo–Fr
Sa 
So

4.50
4.50
4.50

7.00
7.00
7.00

7.00
7.00
7.00

7.00
7.00
7.00

7.00
7.00
7.00

7.50
7.50
7.50

8.00
8.00
8.00

4.50
4.50
4.50

4.00
4.00
4.00

4.00
4.00
4.00

7.00
7.00
7.00

7.00
7.00
7.00

7.00
7.00
7.00

4.00
4.00
4.00

3.00
3.00
3.00

3.00
3.00
3.00

Lac Mo–Fr
Sa 
So

8.00
8.00
8.00

12.00
12.00
12.00

13.50
13.50
13.50

11.50
11.50
11.50

10.50
10.50
10.50

11.50
11.50
11.50

10.00
10.00
10.00

9.50
9.50
9.50

7.50
7.50
7.50

7.50
7.50
7.50

10.50
10.50
10.50

13.00
13.00
13.00

10.00
10.00
10.00

6.50
6.50
6.50

3.00
3.00
3.00

3.00
3.00
3.00

Lausanne FM Mo–Fr
Sa 
So

11.50
4.00
3.00

20.50
5.50
3.00

18.50
9.00
5.00

18.50
13.00
10.50

17.50
15.00
11.00

18.50
15.00
11.00

16.50
15.00
10.00

17.00
11.50

8.00

16.00
11.00

7.00

16.00
10.50

9.00

18.50
11.00
10.00

22.00
11.50

9.50

18.50
10.50

9.00

13.50
7.50
7.50

6.00
3.00
4.00

4.00
3.00
3.00

One FM Mo–Fr
Sa 
So

10.00
4.00
4.00

19.00
4.00
4.00

17.50
6.00
6.00

15.00
9.00
9.00

12.50
10.00
10.00

13.00
11.00
11.00

14.00
11.00
11.00

14.00
9.50
9.50

11.00
8.00
8.00

12.00
9.50
9.50

13.50
9.50
9.50

15.50
8.00
8.00

13.00
7.20
7.20

8.50
6.50
6.50

4.00
3.50
3.50

4.00
3.00
3.00

Rhône FM Mo–Fr
Sa 
So

7.90
7.90
7.90

10.90
10.90
10.90

11.40
11.40
11.40

11.35
11.35
11.35

11.45
11.45
11.45

11.75
11.75
11.75

11.30
11.30
11.30

8.70
8.70
8.70

7.90
7.90
7.90

9.00
9.00
9.00

10.60
10.60
10.60

11.25
11.25
11.25

9.40
9.40
9.40

5.75
5.75
5.75

3.45
3.45
3.45

3.00
3.00
3.00

Rouge FM Mo–Fr
Sa 
So

12.50
12.50
12.50

18.50
18.50
18.50

18.00
18.00
18.00

15.00
15.00
15.00

15.00
15.00
15.00

16.00
16.00
16.00

17.50
17.50
17.50

17.50
17.50
17.50

12.50
12.50
12.50

13.50
13.50
13.50

16.00
16.00
16.00

18.50
18.50
18.50

13.50
13.50
13.50

9.50
9.50
9.50

5.00
5.00
5.00

5.00
5.00
5.00

RTN Mo–Fr
Sa 
So

9.20
9.20
9.20

14.75
14.75
14.75

14.25
14.25
14.25

13.70
13.70
13.70

14.85
14.85
14.85

16.10
16.10
16.10

15.90
15.90
15.90

14.00
14.00
14.00

11.00
11.00
11.00

12.45
12.45
12.45

14.45
14.45
14.45

14.95
14.95
14.95

13.00
13.00
13.00

7.65
7.65
7.65

4.90
4.90
4.90

3.60
3.60
3.60
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Tessin
Preis pro Sekunde im Stunden-Zeitfenster

Sender Tag 6—7" 7—8" 8—9" 9—10" 10—11" 11—12" 12—13" 13—14" 14—15" 15—16" 16—17" 17—18" 18—19" 19—20" 20—21" 21—22"

Fiume Ticino Mo–Fr
Sa 
So

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

R3iii Mo–Fr
Sa 
So

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

Deutschland
Preis pro Sekunde im Stunden-Zeitfenster

7 Mo–Fr
Sa 
So

13.20
13.20
13.20

13.20
13.20
13.20

13.20
13.20
13.20

10.70
10.70
10.70

10.70
10.70
10.70

10.70
10.70
10.70

8.70
8.70
8.70

8.70
8.70
8.70

8.70
8.70
8.70

8.70
8.70
8.70

8.70
8.70
8.70

8.70
8.70
8.70

8.70
8.70
8.70

7.10
7.10
7.10

5.10
5.10
5.10

5.10
5.10
5.10

Regenbogen Mo–Fr
Sa 
So

7.50
4.50
4.50

9.50
4.50
4.50

11.00
11.00
11.00

9.50
10.00
10.00

9.50
10.00
10.00

9.50
9.50
9.50

9.50
9.50
9.50

11.00
11.00
11.00

11.50
12.00
12.00

11.50
11.00
11.00

11.50
11.00
11.00

10.50
11.00
11.00

11.50
9.00
9.00

7.50
8.00
8.00

5.00
4.50
4.50

3.50
3.50
3.50

Seefunk Mo–Fr
Sa 
So

15.00
5.00
5.00

16.00
5.00
5.00

15.00
9.20
9.20

11.30
10.00
10.00

11.30
10.00
10.00

9.80
9.80
9.80

11.20
9.80
9.80

11.20
9.80
9.80

7.00
7.80
7.80

7.00
7.80
7.80

11.30
7.80
7.80

11.30
7.80
7.80

9.20
7.80
7.80

7.80
6.20
6.20

4.80
4.80
4.80

4.80
4.80
4.80

Frankreich
Preis pro Sekunde im Stunden-Zeitfenster

La Radio Plus Mo–Fr
Sa 
So

5.00
5.00
5.00

7.00
7.00
7.00

7.00
7.00
7.00

5.50
5.50
5.50

5.00
5.00
5.00

5.50
5.50
5.50

6.00
6.00
6.00

5.50
5.50
5.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

6.00
6.00
6.00

6.00
6.00
6.00

6.00
6.00
6.00

5.00
5.00
5.00

3.00
3.00
3.00

3.00
3.00
3.00

Nostalgie Mo–Fr
Sa 
So

6.00
2.00
2.00

11.50
4.00
4.00

13.50
9.00
9.00

14.00
13.00
13.00

14.00
14.00
14.00

14.50
15.00
15.00

11.50
13.00
13.00

13.00
11.00
11.00

13.00
10.00
10.00

13.00
10.00
10.00

13.00
10.00
10.00

13.50
10.00
10.00

10.50
9.00
9.00

9.00
7.00
7.00

6.00
6.00
6.00

4.50
4.50
4.50

NRJ Mo–Fr
Sa 
So

5.50
1.50
1.50

11.00
1.50
1.50

9.50
3.50
3.50

8.50
6.50
6.50

8.00
7.50
7.50

9.50
8.50
8.50

9.00
8.00
8.00

9.50
7.50
7.50

8.50
7.50
7.50

8.50
7.00
7.00

10.50
7.00
7.00

11.00
7.00
7.00

9.00
6.00
6.00

7.50
5.00
5.00

5.50
3.50
3.50

3.50
3.00
3.00

Virgin Mo–Fr
Sa 
So

5.00
5.00
5.00

7.00
7.00
7.00

7.00
7.00
7.00

5.50
5.50
5.50

5.00
5.00
5.00

5.50
5.50
5.50

6.00
6.00
6.00

5.50
5.50
5.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

6.00
6.00
6.00

6.00
6.00
6.00

6.00
6.00
6.00

5.00
5.00
5.00

3.00
3.00
3.00

3.00
3.00
3.00
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Italien
Preis pro Sekunde im Stunden-Zeitfenster

Sender Tag 6—7" 7—8" 8—9" 9—10" 10—11" 11—12" 12—13" 13—14" 14—15" 15—16" 16—17" 17—18" 18—19" 19—20" 20—21" 21—22"

Otto FM Mo–Fr
Sa 
So

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

RTO Mo–Fr
Sa 
So

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

4.50
4.50
4.50

Studio Star Mo–Fr
Sa 
So

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50

3.50
3.50
3.50
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Tarife Pools

Deutsche Schweiz
Preis pro Sekunde im Stunden-Zeitfenster

Sender Tag 6—7" 7—8" 8—9" 9—10" 10—11" 11—12" 12—13" 13—14" 14—15" 15—16" 16—17" 17—18" 18—19" 19—20" 20—21" 21—22"

Tourismus Pool Mo–Fr
Sa 
So

31.20
12.30

5.70

48.30
28.90
13.50

52.80
41.80
24.60

43.10
44.50
31.40

44.50
45.40
36.60

51.60
44.20
33.50

53.50
44.70
36.00

45.20
38.80
28.50

37.90
33.60
28.00

34.20
30.00
25.80

44.00
34.30
29.00

49.80
35.90
30.40

43.80
30.60
30.40

29.80
23.10
21.10

21.00
17.20
15.50

18.60
13.30
11.40

Swiss Radio Pool Mo–Fr
Sa 
So

190.40
62.40 
47.55

264.00
94.15 
58.65

230.80
157.80 

94.20

198.90
192.75 
136.30

191.70
215.90 
160.00

217.80
225.20 
177.50

231.60
223.60 
170.10

215.00 
203.50
148.35

179.50
187.80 
145.30

179.80
179.95 
140.05

210.30
174.30 
141.90

245.70
184.10 
147.30

204.40
160.30 
139.60

140.50
115.75 
103.30

93.40
84.35 
68.90

66.90
59.35 
56.75

Swiss Radio Pool City Mo–Fr
Sa 
So

97.30
27.80 
24.00

124.90
43.60 
26.00

111.70
79.40 
46.60

92.20
92.90 
65.60

88.30
101.00 

78.60

101.80
110.10 

90.80

111.30
111.10 

91.60

102.50
102.00 

77.30

85.30
93.40 
76.30

81.60
89.50 
72.50

96.10
83.80 
69.30

112.20
95.10 
68.90

94.70
83.80 
67.40

63.30
59.30 
51.00

45.50
43.80 
33.40

31.60
31.50 
28.50

Swiss Radio Pool City Plus Mo–Fr
Sa 
So

173.65
56.85 
42.75

233.20
87.75 
53.75

203.60
145.80 

84.90

175.50
174.80 
120.90

169.40
192.40 
141.20

194.50
202.20 
159.90

207.90
202.40 
154.90

193.40
186.90 
133.35

161.80
170.60 
131.40

160.00
162.15 
125.80

186.40
158.10 
127.10

216.60
168.90 
131.00

179.10
145.00 
123.00

123.30
105.35 

92.00

85.90
78.05 
63.05

59.70
54.05 
51.70

Zürich Pool Mo–Fr
Sa 
So

52.00
37.00 
25.00

60.00
44.00 
32.00

57.00
51.00 
38.00

51.00
52.00 
42.00

47.00
53.00 
47.00

51.00
53.00 
49.00

55.00
49.00 
49.00

51.00
43.00 
40.00

46.00
37.00 
34.00

46.00
29.00 
28.00

51.00
30.00 
28.00

57.00
30.00 
31.00

50.00
28.00 
26.00

33.00
25.00 
25.00

26.00
16.00 
16.00

15.00
16.00 
16.00

Westschweiz
Preis pro Sekunde im Stunden-Zeitfenster

JPA Arc Jurassien Mo–Fr
Sa 
So

13.30
13.30
13.30

20.70
20.70
20.70

20.90
20.90
20.90

20.40
20.40
20.40

22.15
22.15
22.15

24.40
24.40
24.40

26.25
26.25
26.25

19.10
19.10
19.10

14.95
14.95
14.95

16.50
16.50
16.50

19.35
19.35
19.35

20.55
20.55
20.55

18.60
18.60
18.60

11.75
11.75
11.75

9.70
9.70
9.70

9.00
9.00
9.00

JPA City Mo–Fr
Sa 
So

18.35
18.35
18.35

29.35
29.35
29.35

29.65
29.65
29.65

30.10
30.10
30.10

30.15
30.15
30.15

32.20
32.20
32.20

31.05
31.05
31.05

27.15
27.15
27.15

22.15
22.15
22.15

24.00
24.00
24.00

27.95
27.95
27.95

30.55
30.55
30.55

26.15
26.15
26.15

16.65
16.65
16.65

10.65
10.65
10.65

9.00
9.00
9.00

JPA City Plus Mo–Fr
Sa 
So

28.05
28.05
28.05

43.00
43.00
43.00

44.15
44.15
44.15

43.85
43.85
43.85

44.95
44.95
44.95

48.20
48.20
48.20

47.55
47.55
47.55

37.50
37.50
37.50

30.60
30.60
30.60

32.95
32.95
32.95

38.70
38.70
38.70

42.90
42.90
42.90

36.90
36.90
36.90

24.50
24.50
24.50

19.15
19.15
19.15

18.00
18.00
18.00

Pool City Power Plus Mo–Fr
Sa 
So

29.40
9.10
8.30

55.30
14.30
10.30

53.40
25.30
20.50

50.10
38.30
32.30

47.20
43.90
36.70

50.40
46.30
40.30

45.70
44.20
36.60

48.10
38.10
30.50

44.30
35.10
28.30

43.90
34.60
30.60

48.70
34.20
30.20

54.90
33.40
30.60

45.50
31.00
27.00

34.90
24.40
22.40

21.90
14.30
15.10

14.40
12.30
12.30

Pool Lac/Rouge Mo–Fr
Sa 
So

14.35
14.35
14.35

21.35
21.35
21.35

22.05
22.05
22.05

18.55
18.55
18.55

17.85
17.85
17.85

19.25
19.25
19.25

19.25
19.25
19.25

18.90
18.90
18.90

14.00
14.00
14.00

14.70
14.70
14.70

18.55
18.55
18.55

22.05
22.05
22.05

16.45
16.45
16.45

11.20
11.20
11.20

5.60
5.60
5.60

5.60
5.60
5.60

Pool Leman 4 Mo–Fr
Sa 
So

18.30
18.30
18.30

26.70
26.70
26.70

27.30
27.30
27.30

22.50
22.50
22.50

21.30
21.30
21.30

23.10
23.10
23.10

23.70
23.70
23.70

22.80
22.80
22.80

17.40
17.40
17.40

18.00
18.00
18.00

23.10
23.10
23.10

26.10
26.10
26.10

21.30
21.30
21.30

15.60
15.60
15.60

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40
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Westschweiz
Preis pro Sekunde im Stunden-Zeitfenster

Sender Tag 6—7" 7—8" 8—9" 9—10" 10—11" 11—12" 12—13" 13—14" 14—15" 15—16" 16—17" 17—18" 18—19" 19—20" 20—21" 21—22"

Pool NRJ/Nostalgie Mo–Fr
Sa 
So

10.35
3.15
3.15

20.25
4.95
4.95

20.70
11.25
11.25

20.25
17.55
17.55

19.80
19.35
19.35

21.60
21.15
21.15

18.45
18.90
18.90

20.25
16.65
16.65

19.35
15.75
15.75

19.35
15.30
15.30

21.15
15.30
15.30

22.05
15.30
15.30

17.55
13.50
13.50

14.85
10.80
10.80

10.35
8.55
8.55

7.20
6.75
6.75

SR Pool City Romandie Mo–Fr
Sa 
So

15.80
4.60
3.90

29.30
5.40
4.00

25.50
11.00

8.40

21.70
15.75
14.70

20.80
19.90
17.10

21.70
20.40
16.10

21.30
18.80
13.30

20.30
14.80
14.20

16.50
15.10
13.10

18.50
16.50
13.30

22.50
14.80
14.00

26.90
14.10
15.50

23.30
13.50
15.00

15.50
9.00

10.50

6.00
5.00
4.90

6.00
4.10
4.10

Tessin
Preis pro Sekunde im Stunden-Zeitfenster

3 Ticino Pool Mo–Fr
Sa 
So

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

8.40
8.40
8.40

Pool Ticino Mo–Fr
Sa 
So

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

13.90
13.90
13.90

Pool Ticino Svizzero Mo–Fr
Sa 
So

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

6.20
6.20
6.20

Sopra-Ceneri Pool Mo–Fr
Sa 
So

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

Sotto-Ceneri Pool Mo–Fr
Sa 
So

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30

9.30
9.30
9.30



Radio-Daten 2009 31

Rabattstufen Einzelsender

Deutsche Schweiz
Mengenrabatt nach Sekunden / Beraterkommission

Sender 200" 400" 500" 1’000" 1’500" 2’000" 3’000" 4’000" 5’000" 6’000" 8’000" 10’000" BK

Argovia 2% — 4% 8% 10% 11% 12% 14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Basel 1  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Basilisk  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

BE1  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

BeO  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Canal 3, deutsch  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Capital FM  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Central  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Energy Zürich  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Eviva  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

FM 1  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Freiburg  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Grischa  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Liechtenstein  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Munot  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Neo 1  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Pilatus  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Radio 1  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

24 2% — 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% a. A. a. A. a. A. 10%

32 2% — 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% a. A. a. A. a. A. 10%

Rottu  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Sunshine  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

TOP  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Toxic.fm  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Zürisee  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Mengenrabatt nach Umsatz / Beraterkommission

Sender 5’000.— 15’000.— 30’000.— 45’000.— 60’000.— 90’000.— 120’000.— 150’000.— 180’000.— 210’000.— 240’000.— 270’000.— BK

105 2% 4% 8% 10% 11% 12% 14% 15% a. A. a. A. a. A. a. A. 10%

a. A.: Auf Anfrage
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Westschweiz
Mengenrabatt nach Sekunden / Beraterkommission

Sender 200" 400" 500" 1’000" 1’500" 2’000" 3’000" 4’000" 5’000" 6’000" 8’000" 10’000" BK

Canal 3, französisch  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Chablais  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Fréquence Jura  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Fribourg  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Jura Bernois  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Lac  2% 4% —  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Lausanne FM  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

One FM  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Rhône FM  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Rouge FM  2% 4% —  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

RTN  2% —  4%  8%  10%  11%  12%  14%  16% a. A. a. A. a. A. 10%

Tessin
Mengenrabatt nach Sekunden / Beraterkommission

Fiume Ticino — — 10% — 15% — 20% — 25% a. A. a. A. a. A. 10%

R3iii — — 10% — 15% — 20% — 25% a. A. a. A. a. A. 10%

Deutschland
Mengenrabatt nach Sekunden / Beraterkommission

7 — — — 3% — 5% 7% 9% — 12% 15% 20% 10%

Regenbogen 2% — 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% a. A. a. A. a. A. 10%

Seefunk 2% — 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% a. A. a. A. a. A. 10%

a. A.: Auf Anfrage
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Frankreich
Mengenrabatt nach Sekunden / Beraterkommission

Sender 200" 400" 500" 1’000" 1’500" 2’000" 3’000" 4’000" 5’000" 6’000" 8’000" BK

La Radio Plus 2% 4% — 8% 10% 11% 12% 14% 16% a. A. a. A. 10%

Nostalgie 2% — 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% a. A. a. A. 10%

NRJ 2% — 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% a. A. a. A. 10%

Virgin 2% — 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% a. A. a. A. 10%

Italien
Mengenrabatt nach Sekunden / Beraterkommission

Otto FM — — 10% — 15% — 20% — 25% a. A. a. A. 10%

RTO — — 10% — 15% — 20% — 25% a. A. a. A. 10%

Studio Star — — 10% — 15% — 20% — 25% a. A. a. A. 10%

a. A.: Auf Anfrage
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Rabattstufen Pools

Deutsche Schweiz
Mengenrabatt nach Sekunden / Beraterkommission

Sender 200" 500" 1’000" 1’500" 2’000" 3’000" 4’000" 5’000" BK

Tourismus Pool 2% 4% 8% 10%  11% 12% 14% 16% 10%

Swiss Radio Pool 2% 4% 8% 10%  11% 12% 14% 16% 10%

Swiss Radio Pool City 2% 4% 8% 10%  11% 12% 14% 16% 10%

Swiss Radio Pool City Plus 2% 4% 8% 10%  11% 12% 14% 16% 10%

Zürich Pool 2% 4% 8% 10%  11% 12% 14% 16% 10%

Westschweiz
Mengenrabatt nach Sekunden / Beraterkommission

JPA Arc Jurassien 2% 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% 10%

JPA City 2% 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% 10%

JPA City Plus 2% 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% 10%

Pool City Power Plus 2% 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% 10%

Pool Lac/Rouge 2% 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% 10%

Pool Leman 4 2% 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% 10%

Pool NRJ/Nostalgie 2% 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% 10%

SR Pool City Romandie 2% 4% 8% 10% 11% 12% 14% 16% 10%

Tessin
Mengenrabatt nach Sekunden / Beraterkommission

3 Ticino Pool — 10% — 15% — 20% — 25% 10%

Pool Ticino — 10% — 15% — 20% — 25% 10%

Pool Ticino Svizzero — 10% — 15% — 20% — 25% 10%

Sopra-Ceneri Pool — 10% — 15% — 20% — 25% 10%

Sotto-Ceneri Pool — 10% — 15% — 20% — 25% 10%
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Wer ist am Webradiopool beteiligt?
Die Publicitas Radiotele lanciert angesichts der zunehmenden Nutzung von Webradioprogrammen in 
der Schweizer Bevölkerung ein innovatives Produkt in diesem Umfeld. 14 private Lokalradio-Sender, 
deren UKW-Programme auch über das Internet gestreamt werden, haben sich dem Webradiopool der 
Publicitas Radiotele angeschlossen.

14 Sender — 600’000 Stream-Starts pro Monat *

Deutsche Schweiz
•  Basilisk
•  Basel 1
•  Canal 3
•  Capital FM
•  Central
•  FM 1
•  Grischa
•  Munot
•  24 
•  Rottu
•  Sunshine
•  Zürisee

Tessin
•  R3iii
•  Fiume Ticino

* Quelle: Open Ad-Stream (24/7 Real Media) / Bruttokontakte

Webradiopool

So funktioniert der Webradiopool
Jedes Mal, wenn ein Internetuser einen Webstream anwählt, wird vor dem Einstieg ins gewünschte Pro-
gramm ein Radio-Werbespot ausgestrahlt. Mit einem anclickbaren Logo werden interessierte Hörer 
und Hörerinnen auf die entsprechende Homepage weitergeleitet. Danach erhalten sie neben dem exklu-
siven Werbeplatz die Möglichkeit eines Rückkanals im Umfeld des Streaming-Players.

Ihr Mehrwert mit Webradiopool
•  Exklusive Platzierung der Werbebotschaft (Single-Spot vor dem Stream)
•  Angebot buchbar in der schlagkräftigen Pool-Lösung
•  Rückkanal im Umfeld des Streaming-Players
•  Leistungsgerechtes Pricing
•  Starke Leistung mit rund 150’000 Kontakten pro Woche

150’000 Stream-Starts pro Woche

Der Webradiopool ist ein neuartiger Kommunikationskanal, damit Ihre Botschaft effizient und preiswert 
verbreitet werden kann. Für mehr Informationen: www.webradiopool.ch

Das Angebot 

Die beteiligten Stationen erreichen pro Woche rund 150’000 Stream-Starts. Der Webradiopool ist als Wochen- 
angebot (7 Tage) jeweils von Montag bis Sonntag buchbar. Die Publicitas Radiotele empfiehlt für Webradiopool-
Buchungen eine Spotdauer von rund 15 Sekunden.

•  Buchen Sie den Webradiopool zum attraktiven und fairen Preis von CHF 9’000.—.

•  �Wird der Pool zwei oder mehr Wochen zusammenhängend gebucht, belaufen sich die Kosten ab der zweiten 
Woche auf CHF 8’000.—.
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Auszug aus dem Bundesgesetz für Radio und Fernsehen (RTVG) und der Radio- und Fernsehverordnung (RTVV). Es sind nur 
diejenigen Bereiche erwähnt, die für die Radiowerbung relevant sind.

Erkennbarkeit der Werbung (Art. 9)
1. �Werbung muss vom redaktionellen Teil des Programms deutlich getrennt und als solche eindeutig erkennbar sein. Der Bundes- 

rat kann diejenigen Formen der Werbung, welche die Trennung oder die Erkennbarkeit gefährden, untersagen oder beson-
deren Bestimmungen unterwerfen.

Verordnung (Art. 12, Abs. 3):
In sich geschlossene Werbesendungen am Radio, die nicht eindeutig als solche erkennbar sind, dürfen nicht länger als 60 Sekun-
den dauern.

2. �Ständige Programmmitarbeiterinnen und -mitarbeiter des Veranstalters dürfen in seinen Werbesendungen nicht mitwirken. 
Die lokalen und regionalen Veranstalter mit beschränkten finanziellen Mitteln sind von dieser Beschränkung ausgenommen.

Verordnung (Art. 12, Abs. 4):
In der Werbung lokaler oder regionaler Radioveranstalter mit einem Versorgungsgebiet von weniger als 150’000 Einwohnern 
ab 15 Jahren dürfen Programmmitarbeitende auftreten, wenn sie keine Nachrichtensendungen oder Sendungen zum politi-
schen Zeitgeschehen moderieren.

Verordnung (Art. 12, Abs. 1):
Werbung muss vom redaktionellen Programmteil durch ein besonderes akustisches Erkennungssignal getrennt sein.

Werbeverbote (Art. 10)
1. �Unzulässig ist Werbung für:
	 a. Tabakwaren;
	 b. �alkoholische Getränke, die dem Alkoholgesetz vom 21. Juni 1932 unterstehen; die Werbung für andere alkoholische 

Getränke darf in Wort, Bild und Ton nur Angaben und Darstellungen enthalten, die sich unmittelbar auf das Produkt und 
seine Eigenschaften beziehen; der Bundesrat erlässt zum Schutz der Gesundheit und der Jugend weitere Einschränkungen;

Verordnung (Art. 16):
1. �Die Ausgestaltung der Werbung für alkoholische Getränke hat folgende Regeln zu beachten:
		 a. Werbung für alkoholische Getränke darf sich nicht eigens an Minderjährige richten.
		 b. �Der Konsum von Alkohol darf nicht mit körperlicher Leistung oder mit dem Lenken von Fahrzeugen in Verbindung 

gebracht werden.
		 c. �Alkoholischen Getränken darf keine therapeutische, anregende oder beruhigende Eigenschaft zugesprochen werden. 

Sie dürfen nicht als Mittel zur Lösung persönlicher Probleme dargestellt werden.
		 d. �Werbung für alkoholische Getränke darf nicht zum unmässigen Konsum von Alkohol ermutigen oder Abstinenz oder 

Mässigung in einem negativen Licht erscheinen lassen;
		 e. Der Alkoholgehalt darf nicht betont werden.
2. �Vor, während und nach Sendungen, die sich an Kinder und Jugendliche richten, darf keine Werbung für alkoholische Getränke 

ausgestrahlt werden.
3. �Verkaufsangebote für alkoholische Getränke sind unzulässig. (Unter «Verkaufsangebot» wird Werbung verstanden, welche 

das Publikum zum unmittelbaren Abschluss eines Rechtsgeschäftes über die vorgestellten Waren oder Dienstleistungen 
auffordert)

		 d. �politische Parteien, für Personen, die politische Ämter innehaben oder dafür kandidieren sowie für Themen, welche 
Gegenstand von Volksabstimmungen sind;

Gesetzliche Vorschriften für Werbung in Privatradios

Verordnung (Art. 17): 
1. �Als politische Partei gilt eine an Volkswahlen teilnehmende Gruppierung.
2. �Als politische Ämter gelten Ämter, die in Volkswahlen vergeben werden.
3. �Das Werbeverbot für Themen, welche Gegenstand einer Volksabstimmung sind, gilt ab dem Zeitpunkt der Bekanntgabe des 

Abstimmungstermins durch die zuständige Behörde.
		 e. �religiöse Bekenntnisse und die sie vertretenden Institutionen und Personen.

2. Unzulässig sind:
	 a. �Werbung für Heilmittel nach Massgabe des Heilmittelgesetzes vom 15. Dezember 2000;
	 b. �Verkaufsangebote für sämtliche Heilmittel und medizinischen Behandlungen. 
3. Unzulässig sind Schleichwerbung und unterschwellige Werbung.

Verordnung (Art. 11, Abs. 2):
Schleichwerbung ist die Darstellung werbenden Charakters von Waren, Dienstleistungen oder Ideen in redaktionellen 
Sendungen, insbesondere gegen Entgelt.

Verordnung (Art. 11, Abs. 1):
Nicht als Werbung gelten namentlich
		 a. Hinweise auf das Programm, in welchem sie ausgestrahlt werden;
		 b. �Hinweise auf konkrete Sendungen in anderen Programmen des gleichen Unternehmens, die inhaltlich in direktem Zusam-

menhang mit der Sendung stehen, in welcher sie ausgestrahlt werden;
		 c. �ohne Gegenleistung ausgestrahlte Hinweise auf Begleitmaterialien, die inhaltlich in direktem Zusammenhang mit der 

Sendung stehen, in welcher sie ausgestrahlt werden.
		 d. �kurze Spendenaufrufe für gemeinnützige Organisationen, sofern eine Gegenleistung an den Veranstalter höchstens die 

Produktionskosten deckt.

Verordnung (Art. 11, Abs. 3):
Nicht als Sponsoring einer Sendung gilt die Koproduktion durch natürliche und juristische Personen, die im Radio- oder 
Fernsehbereich oder in der Produktion audiovisueller Werke tätig sind.

4. Unzulässig ist Werbung, welche:
	 a. religiöse oder politische Überzeugungen herabmindert;
	 b. irreführend oder unlauter ist;
	 c. zu einem Verhalten anregt, welches die Gesundheit, die Umwelt oder die persönliche Sicherheit gefährdet.
5. Der Bundesrat kann zum Schutz der Gesundheit und der Jugend weitere Werbesendungen als unzulässig erklären.

Einfügung und Dauer der Werbung (Art. 11)
1. �Werbung muss grundsätzlich zwischen einzelne Sendungen eingefügt und in Blöcken gesendet werden. Der Bundesrat 

bestimmt, wann von diesem Grundsatz abgewichen werden kann. Abweichungen dürfen den Gesamtzusammenhang und 
den Wert der betroffenen Sendung nicht beeinträchtigen.

Verordnung (Art. 18):
1. �Sendungen dürfen durch Werbung unterbrochen werden, wenn folgende Beschränkungen beachtet werden:
		 b. �Nachrichtensendungen, Sendungen zum politischen Zeitgeschehen und Sendungen religiösen Inhalts dürfen nur durch 

Werbung unterbrochen werden, wenn die programmierte Sendedauer mindestens 30 Minuten beträgt. Je eine weitere 
Unterbrechung ist zulässig bei einer Dauer von 50, 70 und jeweils weiteren 20 Minuten;

		 c. �Andere Sendungen dürfen höchstens alle 20 Minuten unterbrochen werden.
2. �Bei der Übertragung von Anlässen, die Pausen enthalten, ist zusätzlich zu Absatz 1 das Einfügen von Werbung in den Pausen 

erlaubt.
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3.� In Sendungen, die aus eigenständigen Teilen bestehen, ist das Einfügen von Werbung nach Absatz 1 nur zwischen diesen 
Teilen zulässig.

4. �Die Übertragung von Gottesdiensten darf nicht durch Werbung unterbrochen werden.
5. �Für nicht konzessionierte Radioprogramme gelten keine Einschränkungen bei der Einfügung der Werbung mit Ausnahme 

von Absatz 4.

2. �Werbung darf grundsätzlich nicht mehr als 15 Prozent der täglichen Sendezeit eines Programms sowie 20 Prozent der Sende-
zeit einer Stunde beanspruchen.

Verordnung (Art. 19):
1. �Werbung ohne länger dauernde Werbeformen (Werbespots) darf höchstens 15 Prozent der täglichen Sendezeit und höchs-

tens 12 Minuten innerhalb einer natürlichen vollen Stunde beanspruchen.
2. �Werbespots und länger dauernde Werbeformen zusammen dürfen höchstens 20 Prozent der täglichen Sendezeit bean-

spruchen. Hierbei nicht eingerechnet werden Verkaufssendungen.
3. �Verkaufssendungen dürfen insgesamt während höchstens drei Stunden täglich ausgestrahlt werden. Pro Tag sind höchstens 

acht Verkaufssendungen zulässig.
4. �In Verkaufsprogrammen dürfen andere Formen der Werbung als Verkaufsangebote höchstens 15 Prozent der täglichen 

Sendezeit beanspruchen.
5. �Für nicht konzessionierte Radioprogramme gelten keine Einschränkungen bezüglich der Werbedauer.

Sponsoring (Art. 12)
1. �Inhalt und zeitliche Ansetzung von gesponserten Sendungen liegen in der alleinigen Verantwortung des Programmveran-

stalters. Dieser sorgt dafür, dass der Sponsor die Sendung nicht in einer Weise beeinflusst, welche die redaktionelle 
Unabhängigkeit beeinträchtigt.

2. �Werden Sendungen oder Sendereihen ganz oder teilweise gesponsert, so müssen die Sponsoren am Anfang oder am Schluss 
jeder Sendung genannt werden.

Verordnung (Art. 20):
1. �Jede Sponsornennung muss einen eindeutigen Bezug zwischen Sponsor und Sendung herstellen.
2. �Die Sponsornennung darf nur Elemente enthalten, die der Identifizierung des Sponsors dienen. Sie darf insbesondere keine 

werblichen Aussagen enthalten.
3. �Während der Ausstrahlung einer Fernsehsendung darf in knapper Form an das Sponsoringverhältnis erinnert werden (Insert). 

Pro zehn Minuten Sendezeit ist ein Insert pro Sponsor zulässig. In Kindersendungen sind Inserts unzulässig.

3. �Gesponserte Sendungen dürfen weder zum Abschluss von Rechtsgeschäften über Waren oder Dienstleistungen der 
Sponsoren oder von Dritten anregen noch Aussagen werbenden Charakters über Waren und Dienstleistungen enthalten.

4. �Sendungen dürfen nicht von Sponsoren finanziert werden, die zur Hauptsache Produkte herstellen oder verkaufen oder 
Dienstleistungen anbieten, für welche Werbung nach Artikel 10 verboten ist. Im Heilmittelbereich tätige Unternehmen 
dürfen Sendungen sponsern, sofern dabei keine unter Werbeverbot stehenden Produkte genannt oder gezeigt werden und 
auch nicht auf eine andere Weise eine Werbewirkung für diese Produkte entsteht.

5. �Nachrichtensendungen und Sendungen zum politischen Zeitgeschehen sowie Sendungen und Sendereihen, die mit der Aus-
übung politischer Rechte in Bund, Kantonen und Gemeinden zusammenhängen, dürfen nicht gesponsert werden.

Schutz von Minderjährigen (Art. 13)
1. �Werbung, die sich an Minderjährige richtet oder in der Minderjährige erscheinen, darf weder deren mangelnde Lebens- 

erfahrung ausnützen noch sie in ihrer körperlichen und seelischen Entwicklung beeinträchtigen. Der Bundesrat erlässt ent-
sprechende Vorschriften zur Gestaltung der Werbung.

2. Sendungen für Kinder dürfen nicht durch Werbung unterbrochen werden.
3. Verkaufsangebote dürfen sich nicht an Minderjährige richten

Mehr zu den gesetzlichen Grundlagen
Das Bundesamt für Kommunikation BAKOM: www.bakom.ch

Interessengemeinschaft elektronische Medien IGEM: www.igem.ch
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Allgemeine Geschäftsbedingungen

1. Abwicklung des Auftrags
Die Publicitas Radiotele AG (PRT genannt) nimmt im Rahmen der verfügbaren Sendezeit und unter den nachstehenden allge-
meinen Geschäftsbedingungen Aufträge für Wirtschaftswerbung der in den Radio-Daten aufgeführten Hörfunkprogramme 
entgegen. Die bestätigten Aufträge werden von der PRT ordnungsgemäss abgewickelt, insbesondere wird gewährleistet, dass 
der Sender die Werbesendungen unter den gleichen technischen Bedingungen ausstrahlt, nach denen das übrige Programm 
gesendet wird.
2. Auftragsannahme
Aufträge für die Ausstrahlung von Werbespots werden erst nach schriftlicher Bestätigung durch die PRT bindend. Nebenabreden 
und Vertragsänderungen bedürfen der Schriftform.
3. Gültigkeit der Geschäftsbedingungen
Für alle Aufträge gelten ausschliesslich die Bedingungen der PRT. Geschäftsbedingungen des Auftraggebers, die diesen wider-
sprechen, können gegenüber der PRT nicht geltend gemacht werden, auch dann nicht, wenn der Auftraggeber sich Gegen- 
bestätigungen vorbehält.
4. Auftragsablehnung
Die PRT behält sich vor, auch bei rechtsverbindlich angenommenen Aufträgen Werbesendungen wegen ihrer Herkunft, ihres 
Inhalts oder ihrer technischen Form zurückzuweisen. Die Gründe der Ablehnung werden dem Auftraggeber mitgeteilt. Falls der 
Sender auszustrahlende Werbesendungen ablehnt, sei es aus politischen Gründen, aus Gründen des Geschmacks oder des 
mangelnden Niveaus, so besteht weder für die PRT noch für den Kunden die Möglichkeit — auch dann nicht, wenn die Ablehnung 
im letzten Augenblick erfolgt –, Schadenersatzforderungen geltend zu machen. Droht dem Werbeprogramm eine Überhäu-
fung von Werbesendungen in ein und derselben Waren- oder Leistungsgruppe, so behält sich die PRT die Ablehnung oder Ver-
lagerung der Termindispositionen im Interesse der Werbewirksamkeit vor. Ebenso kann bei häufiger Wiederholung der glei-
chen Texte oder Sprecher innerhalb kurzer Zeit die Ausstrahlung abgelehnt werden. Formulierungen, die die Werbesendung 
mit dem Sender zu identifizieren versuchen, oder eine Gestaltung, die den Eindruck erwecken soll, als identifiziere sich der 
Sender mit der Werbeausstrahlung, sind nicht gestattet.
5. Verantwortung für Tonträger
Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der von ihm zur Verfügung 
gestellten Tonträger. Der Auftraggeber stellt die PRT sowie den Sender von allen Ansprüchen frei, die in diesem Zusammen-
hang geltend gemacht werden.
6. Urheber- und Leistungsschutzrechte
Es wird vorausgesetzt, dass der Auftraggeber sämtliche zur Verwertung im Rundfunk erforderlichen Urheber- und Leistungs-
schutzrechte, die auf den von ihm überlassenen Sendeunterlagen (Tonträger) ruhen, abgelöst hat, ausgenommen Senderechte 
für SUISA-Repertoire. Der Auftraggeber stellt die PRT sowie den Sender von allen Ansprüchen frei, die in diesem Zusammen-
hang geltend gemacht werden.
7. Vertragsjahre
Aufträge werden innerhalb eines Jahres abgewickelt, wobei als Vertragsjahr 12 Monate ab erster Ausstrahlung gilt. Ange- 
brochene Monate gelten als ganze Monate. Aufträge werden grundsätzlich nach der Reihenfolge ihres Eingangs bei PRT dispo-
niert, wobei Festaufträge bei der Disposition der Werbesendungen den Vorrang haben.
8. Aufträge von Werbungsmittlern
Aufträge von Werbungsmittlern werden nur für namentlich bezeichnete Werbungtreibende und Produktgruppen angenommen.
9. Einhaltung der Sendezeiten
Die vereinbarten Sendezeiten werden nach Möglichkeit eingehalten, doch kann keine Gewähr für die Sendung an bestimmten 
Tagen zu einem bestimmten Zeitpunkt und in bestimmter Reihenfolge gegeben werden.
10. Konkurrenzausschluss
Konkurrenzausschluss kann grundsätzlich nicht gewährt werden. Der Ausschluss von Mitbewerbern kann nur für die gleiche 
Gruppe von Werbesendungen innerhalb des gleichen Werbeblocks vereinbart werden.
11. Ausfall von Werbesendungen
Muss eine Werbesendung aus programmtechnischen Gründen ausfallen oder fällt sie infolge einer technischen Störung aus, so 
wird sie nach Möglichkeit entweder vorverlegt oder nachgeholt. Hierzu bedarf es der Zustimmung des Auftraggebers, es sei 
denn, dass es sich um eine unerhebliche Verschiebung handelt. Als unerheblich gilt insbesondere die Verschiebung innerhalb 
einer Sendezeit von 24 Stunden.

12. Rabattzahlungen
Die in der Preisliste genannten Rabatte werden bei Rechnungstellung gemäss Auftragsumfang des jeweiligen Werbungtrei-
benden gewährt. Sie werden spätestens bei Beendigung des Vertragsjahres rückwirkend entsprechend der tatsächlich abge-
nommenen Zahl Durchsagen bzw. Sekunden abgerechnet.
13. Verbundweg
Eine Werbung für mehr als einen Werbungtreibenden oder mehrere Erzeugnisse bzw. Leistungen (Verbundwerbung) bedarf in 
jedem Fall der schriftlichen Einwilligung durch die PRT.
14. Aufbewahrung der Tonträger
Die Pflicht zur Aufbewahrung von Tonträgern endet für die PRT 3 Monate nach der letzten Ausstrahlung, soweit nichts anderes 
vereinbart ist. Tonträger, die nicht Eigentum der PRT sind, lagern auf Gefahr des Eigentümers. Eine Haftung wird auch bei 
Fahrlässigkeit ausgeschlossen.
15. Lieferung der Tonträger, Übermittlungsfehler
Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Sendeunterlagen — gemäss den Vorgaben der einzelnen Sender — der PRT bis spätes-
tens 2 Werktage vor Sendetermin frei Haus einzureichen. Werden die Sendeunterlagen nicht rechtzeitig geliefert oder sind sie 
nicht einwandfrei und kann aus diesen Gründen die Sendung nicht ausgestrahlt werden, so behält sich die PRT vor, andere 
brauchbare Unterlagen zu verwenden. Sollten keine sendefähigen Unterlagen vorliegen, wird die vereinbarte Sendezeit in 
Rechnung gestellt.
Gegen die PRT können wegen der Ausstrahlung eines falschen Spots keine Ansprüche geltend gemacht werden, wenn der Spot 
vom Auftraggeber oder dessen Beauftragten versehentlich zugesandt wurde oder falsch beschriftet war. Bei fernmündlicher 
oder fernschriftlicher Erteilung von Aufträgen oder Einschaltänderungen trägt der Auftraggeber das Risiko von Übermittlungs-
fehlern.
16. Änderung der Preisliste
Die Änderung der Preisliste wird für Daueraufträge frühestens 3 Monate nach Ankündigung durch die PRT wirksam. Der Auf-
traggeber kann in diesem Fall auf den Zeitpunkt des Inkrafttretens der neuen Preisliste vom Vertrag zurücktreten. Er hat dies der 
PRT innert 10 Tagen seit Bekanntgabe der neuen Preisliste schriftlich mitzuteilen.
17. Zahlungsbedingungen
Die Werbeeinschaltungen werden monatlich im Voraus fakturiert und sind ohne irgendwelche Abzüge zu überweisen. 
Die Faktura ist spätestens 3 Werktage vor dem ersten Ausstrahlungstermin zu begleichen. Bei Nichteinhalten dieser Zahlungs-
frist ist PRT ohne weitere Mahnung berechtigt, die entsprechenden Werbesendungen vom Programm abzusetzen. Für den 
dadurch entstandenen Ausfall haftet der Auftraggeber in vollem Umfang.
18. Rücktritte
Rücktritte und Kürzungen von Buchungsaufträgen sind möglich, sofern dies der PRT mindestens 3 Wochen vor der Erstaus-
strahlung mitgeteilt wird. Spätere Annullierungen verpflichten zu einer Entschädigungszahlung von 50%, sofern die ent- 
sprechende Werbezeit nicht innerhalb von 8 Monaten nachgeholt wird.
19. Rücktritte bei höherer Gewalt
Im Fall höherer Gewalt können beide Vertragsteile mit sofortiger Wirkung vom Vertrag zurücktreten.
20. Herstellungskosten
Sämtliche Herstellungskosten der Radio-Spots gehen zulasten des Auftraggebers.
21. Gesetzgebung
Im Übrigen betrachtet die PRT die im Radio- und Fernsehgesetz (RTVG) festgehaltenen Punkte über die Werbung als integrie-
renden Bestandteil der Allgemeinen Geschäftsbedingungen.
22. Tarifdokumentationen
Die zurzeit gültige Tarifdokumentation ist integrierender Bestandteil der Allgemeinen Geschäftsbedingungen.
23. Gerichtsstand
Erfüllungsort und Gerichtsstand für Verträge mit der PRT ist Zürich.



Publicitas Radiotele AG
Mürtschenstrasse 39, Postfach
CH–8010 Zürich

Tel. +41 44 250 31 61
Fax +41 44 250 31 64

radiotele.radio@publicitas.com
www.publicitas.ch/radiotele


